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Het jaarlijkse onderzoek van Intomart GfK

Intomart GfK heeft voor het vierde opeenvolgende jaar het Nederlandse
humoronderzoek uitgevoerd. Net als in 2008 en 2009 heeft Intomart GfK daarvoor
samengewerkt met Comedy Central. En met plezier hebben we dit jaar, samen met
Comedy Central, weer een aantal nieuwe groepen voor de óhitlijstenôbedacht.

Anders dan in 2008 en 2009, waarbij bekendheid en de waardering van
strips/cartoons, komische televisieprogrammaôsen cabaretiers waren vastgesteld,
hebben wij er een aantal categorieën of ógroepenôaan toegevoegd. Wij hebben
besloten om strips/cartoons en buitenlandse komischetelevisieprogrammaôsdit jaar
weg te laten maar daarvoor in de plaats komen de Televisiepresentatoren, Radio
DJôs,Voetbalcommentatoren en de Politici. In bijlage B staat de complete lijst met
de oude en nieuwe ógroepenôdie in het onderzoek voor dit jaar zijn opgenomen.

Dezeóhitlijstenôvormen een vast onderdeel van het jaarlijkse onderzoek en dit jaar
hebben wij zowel het aantal categorieën als het aantal kandidaten per categorie
uitgebreid. Sommige categorieën zoals bijvoorbeeld cabaretiers en radio DJôs,
hebben meer kandidaten dan vorig jaar. Toch zijn er twee categorieën zoals
voetbalcommentatoren en televisiepresentatoren waarbij wij een aantal kandidaten
missen in dit onderzoek.

De jaarlijkse hitlijsten...(bekendheid & waardering)

Inleiding
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Verdieping van humor in Nederland en een segmentatie

Naast de jaarlijkse inventarisatie van bekendheid & waardering van televisiepresentatoren, komische televisieprogrammaôs, 
cabaretiers, radio DJôs, voetbalcommentatoren en politici hebben we ook dit jaar in het onderzoek getracht het gevoel ®n de rol van 
humor in de Nederlandse samenleving nader te beschrijven. Hierbij is gelet op:

Åde rol van humor ïHumor moet vooral zorgen voor een gezellige sfeer
Åhet gevoel voor humor ïZou u uw eigen gevoel voor humor durven waarderen met een rapportcijfer? 
Åde typen humor die men al dan niet waardeert ïWat voor type humor (een mop of sarcastische humor) spreekt u het meeste aan?
Åhumoronderwerpen die op prijs worden gesteld ïWat voor soort humoronderwerp spreekt u meer of minder aan?

Ook dit jaar: nader ingezoomd op de rol van humor en de humor segmentatie van Nederlanders

Inleiding

De 4 Humor
Segmenten

Braaf

LiberaalGezellig

Provocerend

Op basis van de typen humor die men waardeert, de
humoronderwerpen en de rol ervan is een indeling of
segmentatie gemaakt van de Nederlandse bevolking. Deze
indeling vertaald zich naar een viertal óhumorsegmentenô
genaamd: het brave, liberale, gezellige en provocerende
humor segment. Het brave humorsegment werd in het
humoronderzoek van 2009 nog ósocialeôhumor genoemd.
Aangezien dat verwarring schepte met het ógezelligeô
humorsegment hebben wij besloten om dit segment te
typeren als het brave humorsegment. De segmenten
worden verderop in dit rapport verder toegelicht en
uitvoerig besproken.
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Verdieping van humor in Nederland en een segmentatie

Uitvoering

Veldwerk: Online (CAWI) op deelnemers van het Intomart GfK Online panel dat bestaat uit ca. 127.000 personen

Veldwerkperiode: 1 maart t/m 7 maart 2010

Doelgroep: Nederlanders van 16 jaar en ouder

Steekproef: N= 900. Een respons van 70% onder een bruto steekproef van n=1600 panelleden.

De netto steekproef ( n=900) is gewogen naar de volgende kenmerken uit de Gouden Standaard:

geslacht, leeftijd, opleiding. Daarmee kan deze steekproef als representatief worden beschouwd

voor Nederlanders van 16 jaar en ouder. 

Vragenlijst: De vragenlijst bestaat uit de volgende vragen: 

1. Gevoel voor humor

2. Rol van humor

3. Type humor

4. Bekendheid cabaretiers, tv-presentatoren, radio DJôs, televisieprogrammaôs, voetbalcommentatoren en politici 

5. Waardering aan de hand van een rapportcijfer (indien tenminste redelijk bekend) 

Rapportage: PowerPoint rapportage van de belangrijkste uitkomsten en een humor segmentatie.

Naast deze PowerPoint rapportage is er eveneens een uitgebreid tabellenboek en een SPSS bestand beschikbaar. 

Ook in 2007, 2008 en 2009 is een meting gedaan van het Nederlandse Humoronderzoek. Daarvan zijn

eveneens rapportages beschikbaar. 
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Verdieping van humor in Nederland en een segmentatie

Samenvatting

Voor het vierde achtereenvolgende jaar heeft Intomart GfK het Nederlandse
Humoronderzoek uitgevoerd. In de afgelopen twee jaren stonden vooral de
hitlijsten van cabaretiers, cartoonisten, komische televisieprogrammaôscentraal
alsmede de bekendheid en de waardering van deze producenten van de lach. Dit
jaar is er een aantal categorieën toegevoegd aan dit rijtje waaronder TV
presentatoren, radio DJôs,politici en voetbalcommentatoren. Wederom is er in deze
editie de focus gelegd op het algemener onderzoek over humor. Het gevoel voor en
de rol van humor in Nederland en de onderwerpen die ons als Nederlanders meer of
minder bekoren en in staat zijn een glimlach op het gezicht te toveren. Uit deze
vraagstelling is bovendien een segmentatie gedestilleerd bestaande uit vier
humorsegmenten die elk hun voorkeuren hebben voor de verschillende
producenten van de lach.

Het jaarlijkse humoronderzoek met dit jaar meer aandacht voor ónieuwe humorsegmentenô 

Het onderzoek is uitgevoerd onder 900 Nederlanders in de leeftijd van 16 jaar en
ouder. Er is zoveel mogelijk herwogen naar representatief totaal van deze
doorsnede van Nederland. Het veldwerk is online uitgevoerd op het Intomart GfK
Online Panel dat 127.000 respondenten telt .

Onderzoek op het Intomart GfK Online Panel
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Waardering eigen gevoel voor humor en de rol hiervan in Nederland

Samenvatting

Wanneer Nederlanders hun eigen gevoel voor humor moeten waarderen, dan geven ze gemiddeld een 7,2. Hierbij scoort
het passieve gevoel voor humor duidelijk beter dan het actieve gevoel. Jongeren (t/m 24 jaar) waarderen hun gevoel voor
passieve humor beter dan andere leeftijdsgroepen, hoger opgeleiden schatten hun passieve gevoel humor hoger in dan lager
opgeleiden en mannen schatten hun actieve gevoel van humor hoger in dan vrouwen. Waar vorige jaar de liberalen hun eigen
gevoel voor humor het hoogst inschatten staan dit jaar alle humorsegmenten op één lijn.

Nederlanders waarderen hun eigen gevoel voor humor gemiddeld met een 7,2

Rol van humor

11

Nederlanders vinden het vooral belangrijk dat humor voor een gezellige sfeer moet zorgen. Humor mag daarbij niet ten koste
gaan van andere mensen. Met name de mensen die van brave humor houden weten het niet te waarderen wanneer grappen
ten koste gaan van anderen. Dit geldt ook voor provocerende grappen en opmerkingen, wat hen duidelijk niet aanspreekt. De
rol die de humor voor de gezellige humoristen speelt, komt in sterke mate overeen met het brave humorsegment. Zij houden
ook niet van al te provocerende humor. Daarentegen hebben zij eerder een leuke avond als er veel moppen worden verteld.
Daarentegen doe je een liberaal geen plezier met een avond moppen tappen. De liberale en provocerende humoristen houden
logischerwijs meer van provocerende humor dan de andere humorsegmenten. De rol van de humor is voor beide segmenten
nagenoeg gelijk al nemen de provocateurs vaak een iets extremer standpunt in dan de liberalen. Toch kan het provocerende
humorsegment wel tegen een avond moppen vertellen.

De rol van humor verschilt zichtbaar tussen mannen en vrouwen. Voor vrouwen moet het vooral gezellig zijn en niet ten koste
gaan van anderen. Mannen weten de iets scherpere grappen en grappen over de politiek beter te waarderen.
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Verdieping van type humor in Nederland en tussen de segmenten
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Type humor in Nederland

Ruim vier van de vijf Nederlanders vinden een woordgrap, droge humor en subtiele/grappige opmerkingen zeer aansprekend.
Spot om anderen wordt net zoals de voorgaande jaren het minst gewaardeerd. Wat opvalt is dat bankiers qua onderwerp
waar grappen over gemaakt kan worden, met tien procentpunten is gestegen dit jaar! Dat is ten opzichte van vorige jaar een
stijging van 33%. Samen met politici (een stijging van 9% punten) zijn zij de grootste stijgers qua humoronderwerp van 2010.
Dit ligt in lijn met de stijging over het hele geheel met betrekking tot humoronderwerpen. In 2009 lag de órangeôtussen de
11% en de 45% en dit jaar ligt het tussen de 13% en de 54%. Wij kunnen dus aannemen dat de onderzochte
humoronderwerpen dit jaar meer Nederlanders aanspreekt dan het voorgaande jaar. Tenslotte moet de humor zich vooral
richten op politici, mannen of vrouwen, seks, blondjes of Belgen. Grappen over Turken en Marokkanen, Surinamers, Islam,
Joden of homoseksualiteit worden in veel mindere mate gewaardeerd.

Het brave segment kan vooral lachen om zelfspot, een woordgrap of droge humor. Sarcastischeopmerkingen, provocerende
humor en spot om anderen spreekt hen daarentegen veel minder aan. Het gezellige segment vindt, meer dan de andere
segmenten, een mop, een practical joke of imitaties van bekende Nederlanders of anderen erg leuk. Het provocerende
humorsegment houdt (zoals de naam al verklapt) veel meer van provocerende humor. Tenslotte waarderen de liberale
humoristen vooral zelfspot en sarcastische grappen. Wat opvalt qua humoronderwerpen bij de vier segmenten is dat de
provocateurs minder hebben met grappen over politici en bankiers dan andere humorsegmenten. Deze groep straalt ook uit
dat zij minder hebben met voor de hand liggende humor onderwerpen wat ook in vorige humoronderzoeken naar voren is
gekomen.

Segmentverschillen in type humor dat wordt gewaardeerd



INTOMART

De hitlijsten van de verschillende ógroepenô
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In de categorie cabaretiers hebben zich in het kwadrant ósterrenôniet zo heel veel veranderingen voorgedaan ten opzichte van
vorig jaar. De hele hoek van Najib Amhali en Herman Finkers tot en met Jochem Myer en Bert Visscherziet er hetzelfde uit als
in 2009. Wellicht kan dit duiden op de weinig echt doorgebroken cabaretiers het afgelopen jaar. Paul de Leeuw en Theo
Maassen balanceren op het randje van óSterônaar óOverthe topô. Andre van Duin is nog steeds alom bekend met een
bekendheidsfactor van 99%.

Cabaretiers: Najob Amhali en Herman Finkers (opnieuw) winnaars van het Sterrensegment

Freek de Jonge is dit jaar ten opzichte van vorig jaar weer wat meer waardering heeft gekregen. We zouden dan voorzichtig
kunnen zeggen dat Freek in 2009 een ódipjeôheeft gehad aangezien hij in 2008 nog aardig gewaardeerd werd. De twee ódalersô
van dit jaar zijn toch wel Jan-Jaap van der Wal en Seth Gaaikema. Klaas van Eerden is van Talent naar Vraagteken gegaan,
waardoor hij de enige transsegmentale cabaretier is in deze twee segmenten. Verder is Johan Goossenshelemaal weggezakt
dit jaar met nog minder dan 5% bekendheidé

Tv-programmaôs: nieuwe programmaôs in dit onderzoek meteen populair, Jenssen Over de top 

De nieuwe sterren van 2010 die dit jaar zijn meegenomen in het onderzoek zijn Man bijt Hond, Ushi & Dushi, Lieve Paul,
Gooischevrouwen en de TV Kantine. Ik hou van Holland heeft qua waardering het hoogste cijfer behaald, maar daar moet wel
bij vermeld worden dat het gezellige humorsegment (de grootste) daar voornamelijk verantwoordelijk voor is met een
waardering van 7,7. Als cabaretier misschien net Over the top maar met zijn tv-programmaôsgooit Paul de Leeuw nog altijd
hoge ogen. Bij de Talenten wil het TV programma Draadstraal nog net niet doorbreken naar het Sterrendom, hoewel de
kijkers in alle segmenten het programma enorm waarderen.

In 2009 ook al niet populair, is Jenssen in 2010 het allergrootste Over de top TV programma. En zelfs na één seizoen weet
Bananasplit al Over de top te gaan. Een paar nieuwe programmaôszijn beland in het Vraagteken categorie zoals Floor Faber,
De Badgasten en Take me out en CQC.
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De hitlijsten van de verschillende ógroepenô

Samenvatting
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TV presentatoren: Paul de Leeuw nog steeds een Ster, Ruben Nicolai Talent van het jaar

Dat Paul de Leeuw wat minder scoort als cabaretier maakt hij goed als presentator aangezien hij in het Sterrensegment het
meest gewaardeerd wordt. Linda de Mol scoort even hoog. Irene Moors en Carlo Boszhard worden ook relatief goed
gewaardeerd ook al vindt men Irene toch iets leuker. Met kop en schouders steekt Ruben Nicolai boven de rest uit. Andere
ójongehondenôdie deel uitmaken van de Talentjes zijn Dennis Storm, Valerio Zeno en Sander Lantinga. Hier zullen we in
toekomst zeker meer van zien. Wie hebben hun beste tijd gehad? Het gaat Gordon in waarderingsopzicht niet voor de wind.
Ook Albert Verlinde, Gerard Joling, Frans Bauer zijn Over de top. Waar Nederland massaal genoeg van heeft is Patty Brard. Zij
heeft een van de laagste gemiddelde waarderingen van het onderzoek.

Sander Lantinga heeft als talent van vorig jaar, dit jaar meer naam gemaakt. Echte doorgewinterde radio Sterren zijn Giel
Beelen, Rob Stenders en Jeroen van Inkel. Maar de mega ster in dit sterrensegment is zonder twijfel Edwin Evers. Ruud de
Wild balanceert op het randje dit jaar en valt net in het Over de top segment. Coen Swijnenberg is het grote talent van 2010
die vooral wordt geprezen door de brave en gezellige segmenten. Patrick Kicken en Gerard Ekdom kunnen ook toekomstige
sterren kunnen worden met hun relatieve bekendheid en bovengemiddelde waarderingen. Eén op de 20 mensen is maar
bekend met Roosmarijn Reijmer en Thymen Wabeke.

Radio DJôs: Paul de Leeuw nog steeds een Ster, Ruben Nicolai Talent van het jaar
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De hitlijsten van de verschillende ógroepenô
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Politici: Categoriewaardering erg laag, Femke Halsema meest gewaardeerd

We wensen u veel leesplezier met dit rapport en nodigen alle lezers vooral ook uit om zichzelf te segmenteren in één van de 
vier humortypen. Een humorvol jaar toegewenst!

Intomart GfK

De lijsttrekkers van de grote partijen (met uitzondering van Jan Peter Balkenende en Geert Wilders) doen het relatief goed.
óRelatiefôomdat de meeste gewaardeerde politica van het jaar, Femke Halsema, met (slechts) een 5,4 wordt gewaardeerd. De
óonvoldoendesôin deze categorie weerspiegelen waarschijnlijk het sentiment van de Nederlanders ten opzichte van kabinet
momenteel. Wat duidelijk naar voren komt is dat Balkenendezijn beste tijd heeft gehad in de kamer en Geert Wilders wordt in
brede zin ook niet goed gewaardeerd. Marianne Thieme is een nieuwkomer in de politiek en doet het qua bekendheid zeer
aardig. Een duidelijk vraagteken geval is Bas van der vlies van de Nederlandse orthodox-gereformeerde partij . Zowel zijn
bekendheid als waardering is erg laag.
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Profilering van de vier humorsegmenten

Segmentatie vier humortypen 

De 4 Humor
Segmenten

Braaf

LiberaalGezellig

Humor die vooral óbindendô 
moet zijn. Om het iedereen 
naar de zin te maken. 

Humor op een hoger niveau; 
diepgaander en subtieler

Scherpe humor, die ook 
over anderen mag gaan

Humor die primair 
sfeerverhogend moet zijn  

Provocerend
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Achtergrondkenmerken van de segmenten
Het gezellige segment vormt de grootste groep, de provocerende groep is een relatief
jonge groep en de liberale groep heeft relatief veel hoogopgeleiden

Geslacht

Man 49% 40% 56% 46% 50%

Vrouw 51% 60% 44% 54% 50%

Leeftijd

t/m 24 jaar 5% 3% 4% 10% 7%

25-34 jaar 24% 12% 26% 36% 25%

35-49 jaar 29% 23% 28% 34% 35%

50+ jaar 41% 62% 42% 21% 33%

Opleiding

Laag 20% 14% 29% 16% 11%

Midden 51% 55% 52% 51% 46%

Hoog 29% 31% 18% 33% 43%

Regio

Grote steden + randgemeenten 13% 13% 10% 18% 13%

West 34% 38% 31% 34% 34%

Noord 12% 14% 14% 7% 10%

Oost 18% 16% 21% 15% 19%

Zuid 24% 19% 25% 27% 24%

Student

Ja 4% 2% 2% 7% 7%

Nee 96% 98% 98% 93% 93%

Achtergrondkenmerken segmenten
Brave Gezellige Provocerende LiberaleTotaal 

(n=900) (n=222) (n=340) (n=140) (n=198)
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Net als in 2009 blijkt dat meer dan de helft van de respondenten in de brave categorie vrouw is (60%) en 50+ (62%).
Eveneens overeenkomend met de resultaten uit 2009, zien wij dat een groot deel van de respondenten bij het gezellige
segment laag opgeleid is een groot deel van de respondenten bij het liberale segment juist hoogopgeleid is. Hier dient
rekening mee gehouden te worden bij het interpreteren van de resultaten voor deze segmenten.
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ÅMeer vrouwen dan mannen (60% om 40%)
ÅAlleenstaand,65 jaar en ouder, gepensioneerd
ÅStemt vaker op CDA, PvdA en de ChristenUnie
ÅRelatief politiekmidden georiënteerd

Humor segment: Brave humor (n=222|25%)
Humor die óbindendô moet zijn; vooral om het iedereen naar de zin te maken 

Gevoel voor humorSocio-demografische kenmerken

Type humor

Mediagedrag Populair bij dit segment

ÅLeest vaker NRC Handelsblad en Trouw 
ÅLeest vaker Libelle, Privé, Margriet en Plus; 

minder vaak Voetbal International en Playboy
ÅKijkt voornamelijk naar Nederland 1
ÅLuistert naar Radio 1 en Classic FM

ÅHumor mag niet ten koste gaan van anderen
ÅHumor mag niet kwetsend zijn

ÅTV: Man bijt hond & Bananasplit
ÅCabaretiers: Herman Finkers, Ronald Goedemondt 

en Tineke Schouten
ÅTV presentatoren: vooral niet Gordon en Albert Verlinde
ÅVoetbalcommentator: Hans Kraay Jr. en Jack van Gelder
ÅPolitici: vooral niet Geert Wilders

ÅEenwoordgrap
ÅDroge humor
ÅHoudt van subtiele opmerkingen

ÅHoudt niet van sarcastischeen provocerende humor
ÅHoudt niet van spot om anderen

19
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ÅRelatief meer laagopgeleiden
ÅKerkelijk gezind
ÅMinder interesse in politiek
ÅStemt vaker op CDA en SP en stemt relatief    

vaak niet

Humor segment: Gezellige humor (n=340|38%)
Humor die primair sfeer verhogend moet zijn; tevens de grootste segment van de vier

Gevoel voor humorSocio-demografische kenmerken

Type humor

Mediagedrag Populair bij dit segment

ÅLeest vaker de Telegraaf 
ÅLeest bijna nooit NRC Handelsblad en Trouw
ÅLeest vaker Libelle, Privé en Margriet
ÅKijkt veel TV
ÅKijkt voornamelijk naar SBS6 en RTL4
ÅLuistert naar Radio 538, SLAM FM en Radio 

Veronica

ÅLeuke avond als er veel moppen worden verteld

ÅTV: Ushi & Dushi, Ik hou van Holland, Jensen, Wie ben ik & 
Bananasplit  
ÅCabaretiers: Guido Weijers, Jochem Myjer & Tineke Schouten
ÅTV presentator: Paul de Leeuw, Carlo Boszhard, Patty Brard,   

Gerard Joling, Gordon, Yolanthe Cabau van Kasbergen, Jan 
Smit, Albert Verlinde, Ruben Nicolai, Peter van de Vorst,  
Frans Bauer
ÅRadio DJôs: Edwin Evers, Barbara Karel en Thijmen Wabeke
ÅVoetbalcommentator: Hans Kraay Jr., Humberto Tan, Jack 

van Gelder, Wilfred Genee en Jan Joost van Gangelen
ÅPolitici: Andre Rouvoet, Rita Verdonk, Guusje Ter Horst, 

Camiel Eurlings
ÅEenmop
ÅHoudt van imitaties van bekende Nederlanders
ÅHoudt niet van subtiele humor
ÅHoudt niet van sarcastischegrappen
ÅHoudt niet van zelfspot
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ÅRelatief veel jong volwassenen (t/m 35 jaar)
ÅRedelijke fractie studenten (7%)
ÅVoornamelijk in loondienst, relatief veel 

studenten en scholieren
ÅStemt vaker op de SP en stemt relatief minder 

vaak

Humor segment: Provocerende humor (n=140|15%)
Scherpe humor, die ook over anderen mag gaan; vooral een jongeren segment

Gevoel voor humorSocio-demografische kenmerken

Type humor

Mediagedrag Populair bij dit segment

ÅLeestvaker de Spits
ÅLeestvaker Playboy
ÅKijkt voornamelijk naar Nederland 3 en Net5

ÅLuistert naar Radio 538 en Radio 3FM

ÅHumor mag best ten koste gaan van anderen
ÅLeuke avond als er veel moppen worden verteld

ÅCabaretiers: Guido Weijers, Jochem Myjer
ÅTV presentator: vooral niet Bridget Maasland
ÅRadio DJôs: Edwin Evers
ÅVoetbalcommentator: vooral niet Humberto Tan, Jack van 

Gelder en Johan Cruijff
ÅPolitici: vooral niet Geert Wilders, Jacqueline Cramer, 

Piet Hein Donner en Ab Klink

ÅSarcastischegrappen
ÅProvocerendehumor
ÅSpot om anderen
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ÅRelatief meer hoogopgeleiden
ÅVoornamelijk in loondienst, relatief veel 

zelfstandige ondernemers
ÅMinder kerkelijk gezind
ÅInteresse in politiek, iets vaker links georiënteerd
ÅStemt vaker op D66 en GroenLinks

Humor segment: Liberale humor (n=198|22%)
Humor op een hoger niveau; diepgaander en subtieler

Gevoel voor humorSocio-demografische kenmerken

Type humor

Mediagedrag Populair bij dit segment

ÅLeest vaker NRC Handelsblad, de Volkskrant;     
niet de Telegraaf
ÅLeest vaker Psychologie Magazine; minder     

vaak Voetbal International
ÅKijkt voornamelijk naar Nederland 2 en Net5
ÅLuistert naar Radio 1

ÅHoudt van subtiele opmerkingen  
ÅHoudt niet van een hele avond moppen vertellen

ÅCabaratiers: Youp van ót Hek
ÅTV presentatoren: vooral niet Carlo Boszhard, Gerard Joling en 

Albert Verlinde
ÅRadio DJôs: vooral niet Rob Stenders en Rob van Someren
ÅVoetbalcommentator: vooral niet Hans Kraay Jr. en Humberto Tan
ÅPolitici: vooral niet Geert Wilders, JP Balkenende, Gerda 

Verburg en Ab Klink

ÅWoordgrap
ÅDroge en sarcastischehumor
ÅHoudt minder van eenópracticaljokeô
ÅHoudt niet van imitaties van anderen en BNôers
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In het onderzoek hebben respondenten hun eigen gevoel voor humor gescoord met een rapportcijfer. 
Op twee dimensies:

- het actieve gevoel voor humor (zelf grappen/ opmerkingen maken) 
- het passieve gevoel voor humor (grappen/ opmerkingen van anderen waarderen) 

Als we deze twee dimensies ómiddelenô dan kunnen we een algemeen gevoel voor humor vaststellen.

Nederlander waardeert eigen humor met een 7,2
De braverik en liberaal schatten hun passieve eigen gevoel voor humor het hoogst in 
en de gezelliger het laagst

Actief 6,8 6,8 6,8 6,8 6,9

Passief 7,5 7,6 7,4 7,5 7,6

Totaal Braaf Gezellig Provocerend Liberaal

(n=900) (n=222) (n=340)
Gevoel voor humor

(n=140) (n=198)

Waardering eigen gevoel voor humor 
(actief en passief)

Totaal 7,2 7,2 7,1 7,2 7,2

Gevoel voor humor
Totaal Brave Gezellige Provocerende Liberale

(n=900) (n=222) (n=340) (n=140) (n=198)

Zou u uw eigen gevoel voor humor durven waarderen met een rapportcijfer? BasisN=900
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Nederlanders schatten hun vermogen om humor van anderen te 
waarderen hoger in dan hun eigen humor
Jongeren geven aan grappen van anderen goed op waarde te kunnen schatten

Waardering eigen gevoel voor humor 
(actief en passief)

Actief 6,8 6,8 6,8 6,8 6,9

Passief 7,5 7,6 7,4 7,5 7,6

Gevoel voor humor
(n=140) (n=198)

Liberale

(n=900) (n=222) (n=340)

Totaal Brave Gezellige Provocerende

Actief 6,8 6,7 6,8 6,9 6,7

Passief 7,5 7,8 7,6 7,5 7,4

 (n=248) (n=417)

25-34 jaar 35-49 jaar 50+ jaar 

(n=193)
Gevoel voor humor

Totaal 

(n=900)

t/m 24 jaar 

(n=42)

In 2009 hadden de liberale humoristen meer gevoel voor humor dan de andere segmenten. Dit jaar is het eigen gevoel 
voor humor beter verdeeld over de vier segmenten. De braven en liberalen óbezittenô meer passieve humor.

Jongeren t/m 24 jaar zijn met 7,8 de grootste groep met een passieve eigen gevoel voor humor. In 2009 was deze groep 
ook al de grootste met een percentage van 7,6.

Zou u uw eigen gevoel voor humor durven waarderen met een rapportcijfer? BasisN=900
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Hoogopgeleiden schatten hun vermogen om humor van anderen te 
waarderen hoger in dan laagopgeleiden
Daarnaast hebben mannen (naar eigen zeggen) meer actief gevoel voor humor

Waardering eigen gevoel voor humor 
(actief en passief)

Actief 6,8 6,7 6,9 6,8

Passief 7,5 7,2 7,5 7,7

(n=900) (n=182) (n=449) (n=251)

Totaal Opleiding Laag
Gevoel voor humor

Opleiding Middel Opleiding Hoog

Actief 6,8 7,0 6,6

Passief 7,5 7,6 7,4

(n=900) (n=427) (n=473)
Gevoel voor humor

Totaal Man Vrouw

Hoogopgeleiden hebben (naar eigen zeggen) meer passieve gevoel voor humor (7,7) wat in lijn ligt met 
het percentage uit 2009 (7,6). Bovendien zien wij een groot verschil tussen hoog en laagopgeleiden op 
het gebied van het passieve gevoel voor humor

In tegenstelling tot vorig jaar (waarbij er tussen mannen en vrouwen nauwelijks verschil 
was) bezitten mannen meer actieve gevoel voor humor dan vrouwen (verschil van 0,4)

Zou u uw eigen gevoel voor humor durven waarderen met een rapportcijfer? BasisN=900
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Conclusies inschatting eigen gevoel voor humor
Marginale verhoging humorwaardering en het verschilt nauwelijks per segment

Wanneer Nederlanders hun eigen gevoel voor humor moeten waarderen, dan geven ze gemiddeld een 7,2. Hierbij scoort
het passieve gevoel voor humor (het waarderen van grappen/ opmerkingen van anderen) duidelijk beter dan het actieve
gevoel (het zelf maken van grappen/opmerkingen). Het passieve gevoel voor humor komt gemiddeld op een 7,5 uit en het
actieve gevoel op een 6,8. Ten opzichte van vorig jaar is het passieve gevoel voor humor met 0,2 punt gestegen, het actieve
gevoel voor humor is gelijk gebleven.

Nederlanders waarderen hun eigen gevoel voor humor gemiddeld met een 7,2

Naar leeftijd zijn er verschillen te zien; jongeren (t/m 24 jaar) waarderen hun gevoel voor passieve humor beter dan andere
leeftijdsgroepen. Hoger opgeleiden schatten hun passieve gevoel (7,7) voor humor hoger in dan lager opgeleiden (7,2). Dit is
een duidelijk verschil van 0,5 punten, terwijl op het actieve humorvlak er nauwelijks verschil bestaat naar opleidingsniveau.
Mannen schatten hun actieve gevoel van humor hoger in dan vrouwen (een verschil van 0,4). Ook hun passieve humor
waarderen ze beter dan vrouwen.

Het ingeschatte eigen gevoel voor humor verschilt per leeftijd, sekse en opleidingé

émaar nauwelijks tussen de vier humorsegmenten

Waar vorige jaar de liberalen hun eigen gevoel voor humor het hoogst inschatte (7,5 voor passieve humor en een 7,0 voor
actieve humor), staan dit jaar alle humorsegmenten op één lijn. Het totale gemiddelde voor alle humorsegmenten is dit jaar
met 0,1 punt gestegen naar een 7,2.
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Humor moet in Nederland vooral óbindendô zijn 
Humor moet zorgen voor een gezellige sfeer en niet ten koste gaan van anderen. 
Daarbij zijn Nederlanders het oneens over een provocerende rol van humor  

In hoeverre bent u het eens met de volgende stellingen? BasisN=900

De rol van humor

27%

25%

8%

6%

3%

2%

2%

1%

0%

58%

41%

47%

36%

20%

19%

19%

8%

5%

12%

22%

33%

36%

35%

48%

39%

55%

25%

2%

11%

10%

18%

31%

26%

33%

30%

50%

1%

2%

2%

3%

10%

5%

7%

5%

20%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

zorgt voor een gezellige sfeer 

mag niet ten koste van anderen

over de politiek spreekt me aan

mag best provocerend zijn 

zoek naar nieuwe cabaretiers, humoristische TV

Mannen beter gevoel voor humor

leuke avond als veel moppen worden verteld 

Vrouwen beter gevoel voor humor

leuk als andere het té provocerend vinden

helemaal mee eens mee eens neutraal mee oneens helemaal mee oneens

85%

66%

55%

43%

23%

21%

21%

10%

5%

Overgrote meerderheid eens

Overwegend eens

Overwegend oneens
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In de rapportage worden grafieken getoond waarin de verschillen tussen humorsegmenten en tussen mannen en vrouwen
worden weergegeven. Hier staat de melding óverschilt.o.v. totaal %ôbij wat aangeeft dat het genoemde percentage bij het
totaal moet worden opgeteld (wanneer het percentage positief is) of afgetrokken (wanneer het percentage negatief is).

Interpretatie van verschilscores

In het voorbeeld hiernaast zijn verschilscores berekend
voor mannen en vrouwen.

Een voorbeeld:

Leeswijzer verschilscore grafieken

De rol van humor

43% van de Nederlanders 
vindt dat humor best 
provocerende mag zijn. (Is 
het eens of helemaal eens 
met de betreffende 
stelling). Van alle mannen 
is dat 52% (=43% plus 
9%). Vrouwen hebben 
daar meer moeite mee dan 
mannen. Van alle vrouwen 
is 34% (=43% min 9%) 
het met deze stelling 
(helemaal) eens. 

In hoeverre bent u het eens met de volgende stellingen? BasisN=900

85%

66%

55%

43%

23%

21%

21%

10%

5%

-1%

-4%

8%

9%

4%

8%

5%

-8%

1%

1%

4%

-8%

-9%

-4%

-8%

-5%

7%

-1%

Man Vrouw

85% is de som van 27% (donker 
groen) en 58% (licht groen)

Verschil % (helemaal) 
mee eens
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Duidelijke verschillen over de rol van humor tussen de segmenten
Vooral de verschillen tussen de mate van provocerende humor en grappen die ten koste 
gaan van anderen zijn opvallend

In hoeverre bent u het eens met de volgende stellingen? BasisN=900

De rol van humor tussen segmenten Braaf Gezellig Provocerend Liberaal

27%
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mag niet ten koste van anderen

over de politiek spreekt me aan

mag best provocerend zijn 

zoek naar nieuwe cabaretiers, humoristische TV

Mannen beter gevoel voor humor

leuke avond als veel moppen worden verteld 

Vrouwen beter gevoel voor humor

leuk als andere het té provocerend vinden

helemaal mee eens mee eens neutraal mee oneens helemaal mee oneens

85%

66%

55%

43%

23%

21%

21%

10%

5%

1%

19%

-2%

-14%

-4%

-9%

-8%

3%

-4%

2%

3%

6%

-12%

2%

1%

9%

1%

0%

-1%

-28%

-23%

26%

5%

5%

3%

0%

6%

-4%

-5%

7%

16%

-3%

4%

-9%

-5%

1%

Vaak zien wij een ógelijkenis in opvattingô tussen de segmenten braaf & gezellig en de segmenten provocerend & liberaal
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Mannen houden nog steeds meer van provocerende humor en een 
avond moppen tappen dan vrouwen
Mannen vinden nog altijd vaker dat humor over anderen mag gaan 

In hoeverre bent u het eens met de volgende stellingen? BasisN=900

De rol van humor tussen mannen en vrouwen Man Vrouw
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We discrimineren niet graag als het gaat om humor. Mannen en vrouwen zijn terughoudend om de andere sekse méér of 
juist minder gevoel voor humor toe te dichten. Maar over het algemeen wordt mannen toch iets meer humor toegedicht.
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Conclusies rol van humor
Humor moet vooral óbindendô zijn

33

Nederlanders vinden het vooral belangrijk dat humor voor een gezellige sfeer moet zorgen. Humor mag daarbij niet ten koste
gaan van andere mensen. Met name de mensen die van brave humor houden weten het niet te waarderen wanneer grappen
ten koste gaan van anderen. Dit geldt ook voor provocerende grappen en opmerkingen, wat hen duidelijk niet aanspreekt. De
rol die de humor voor de gezellige humoristen speelt, komt in sterke mate overeen met het brave humorsegment. Zij houden
ook niet van al te provocerende humor. Daarentegen hebben zij eerder een leuke avond als er veel moppen worden verteld.
Daarentegen doe je een liberaal geen plezier met een avond moppen tappen.

De liberale en provocerende humoristen houden logischerwijs meer van provocerende humor dan de andere
humorsegmenten. De rol van de humor is voor beide segmenten nagenoeg gelijk al nemen de provocateurs vaak een iets
extremer standpunt in dan de liberalen. Toch kan het provocerende humorsegment wel tegen een avond moppen vertellen.

Humor moet vooral voor een gezellige sfeer zorgen

Rol van humor bij mannen en vrouwen is verschillend

De rol van humor verschilt zichtbaar tussen mannen en vrouwen. Voor vrouwen moet het vooral gezellig zijn en niet ten koste
gaan van anderen. Mannen weten de iets scherpere grappen en grappen over de politiek beter te waarderen. Beide seksen
vinden niet dat het andere geslacht een beter gevoel voor humor heeft maar zeggen tegelijkertijd wel dat hun eigen geslacht
een beter gevoel voor humor heeft.



INTOMART

Inhoud
1

2

4 Resultaten
Å4.1 Segmentatie vier humortypen in Nederland

Å4.2 Humor in Nederland

- 4.2.1 Gevoel voor humor

- 4.2.2 De rol van humor

- 4.2.3 Type humor

Å4.3 Bekendheid en waardering producenten van de lach

- 4.3.1 Cabaretiers

- 4.3.2 Komische tv-programma's Nederland

- 4.3.3 TV presentatoren & Radio DJôs

- 4.3.4 Politici

- 4.3.5 Voetbalcommentatoren

Uitvoering van het Onderzoek

Inleiding

5 Bijlagen

3 Samenvatting van het Onderzoek

34



INTOMART

Met een woordgrap, droge humor of een subtiele opmerking heb je
de lachers op je hand
En pas opéniet spotten om anderené

Waardering van typen humor
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Duidelijk onderscheid in soorten humor tussen de segmenten
Liberalen vaak voor zelfspot en sarcasme, gezelligerds houden nog altijd van moppen 
en imitaties. De braverik waardeert vooral de woordgrapjes en droge humor

Waardering van typen humor
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Wat voor type humor spreekt u meer of minder aan? Basis N=900

Braaf Gezellig Provocerend Liberaal
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Politici, mannen, seks en blondjes zijn de meest aansprekende 
& humoristische onderwerpen
Grappen over Duitsers en Amerikanen nog OK, maar niet over ókwetsbareô minderheden!

Aansprekende onderwerpen humor
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Vooral gezelligerds maar ook liberalen vinden veel onderwerpen leuk
Opvallend: het óprovocerende segmentô vindt voor-de-hand liggende onderwerpen minder
leuk. Wellicht gaat het hierbij vaak over moppen wat goed valt bij het ógezellige segmentô 

Aansprekende onderwerpen humor
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Conclusies waardering type humor in Nederland
Woordgrappen en droge humor blijven populair; grappen over politici en bankiers in trek 

39

Ruim vier van de vijf Nederlanders vinden een woordgrap, droge humor en subtiele/grappige opmerkingen zeer aansprekend.
Spot om anderen wordt net zoalsde voorgaande jaren het minst gewaardeerd.

Wat opvalt is dat bankiers qua onderwerp waar grappen over gemaakt kan worden, met tien procentpunten is gestegen dit
jaar! Dat is ten opzichte van vorige jaar een stijging van 33%. Samen met politici (een stijging van 9% punten) zijn zij de
grootste stijgers qua humoronderwerp van 2010. Dit ligt in lijn met de stijging over het hele geheel met betrekking tot
humoronderwerpen. In 2009 lag de órangeôtussen de 11% en de 45% en dit jaar ligt het tussen de 13% en de 54%. Wij
kunnen dus aannemen dat de onderzochte humoronderwerpen dit jaar meer Nederlanders aanspreekt dan het voorgaande
jaar. Tenslotte moet de humor zich vooral richten op politici, mannen of vrouwen, seks, blondjes of Belgen. Grappen over
Turken en Marokkanen, Surinamers, Islam, Joden of homoseksualiteit worden in veel mindere mate gewaardeerd.

Nederlanders kunnen vooral lachen om een woordgrap, droge humor en subtiele opmerkingen




